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Mitgliederanlass Sponsoring Schweiz:
Frauensport im Aufwind

Am 14. Juni hat Sponsoring
Schweiz einen Mitgliederanlass zum
Thema «Frauensport im Aufwindy
veranstaltet. Zu Gast an der Tour
de Suisse in Grenchen waren Joko
Vogel (Co-CEQO Cycling Unlimited),
Sandro Singer (Projektleiter Spon-
soring Axa Schweiz), die ehemalige
Kunstturnerin Giulia Steingruber
und der Marken- und Kommunika-
tionsexperte Stefan Vogler.

ara Gut-Behrami, Jolanda Neff, Be-

I linda Bencic oder Mujinga Kam-
bundji. Eine Auswahl erfolgreicher
Schweizer Sportlerinnen, allesamt Olym-
piasiegerinnen und Weltmeisterinnen. In-
ternationale Grossveranstaltungen stan-
den aus nationaler Sicht zuletzt klar im
Zeichen der Frauen. Auch kommerziell
ist der Schweizer Frauensport im Auf-
wind. Eine Momentaufnahme oder der
Anfang einer anhaltenden Entwicklung?

Die Erfolge diverser Schweizer Sport-
lerinnen haben dem Frauensport Auf-
merksamkeit und Anerkennung gebracht.
Gepaart mit sich akzentuierenden ge-
sellschaftlichen Normen spricht vieles
dafiir, dass sich der Frauensport dauer-
haft als Faktor auf dem Sponsoringmarkt
etablieren wird. Hinzu kommt, dass der
weibliche Sport seinen Partnern oft die
Gelegenheit bietet, nicht nur Passagier,
sondern treibende Kraft zu sein. «Die
Forderung der Frau ist ein brandaktu-
elles Thema. Gerade der Sport bietet tolle
Moglichkeiten, um das Thema zu einem
verniinftigen Investment und markenge-
treu zu nutzen. Das ist fiir Unternehmen
sehr attraktiv», meint Marken- und Kom-
munikationsexperte Stefan Vogler.

Eines der ersten Unternehmen, das die-
se Chance nutzte, ist Axa Schweiz. 2020
sicherte sich der Versicherer das Na-
ming Right der «KAXA Women's Super
League» und investierte als erste Spon-
sorin in die hochste Schweizer Frauen-
fussballliga. «Wir haben rasch erkannt,
dass der weibliche Klubfussball eine tolle
Plattform sein kann, um unseren Marken-
claim Know You Cany erlebbar zu ma-

Einige Sponsoring-Schweiz-Mitglieder fotografieren am Ziel der Tour de Suisse.

ding des Schweizer Frauenfussballs wei-
ter befeuern diirfte. Den Sprung von der
Randsportart in den Mainstream hat die
Liga bereits geschafft.

Frauen auch im Radsport im Aufwind
Auf dem Vormarsch sind die Frauen
auch im Radsport. Seit 2021 organisiert
Cycling Unlimited parallel zur Landes-
rundfahrt der Ménner die «Tour de Suisse
Women». Im vergangenen Jahr noch mit
einer Miniversion mit zwei Etappen, wa-
ren es heuer bereits vier. Noch hinkt die
Tour der Frauen den Ménnern in den rele-
vanten kommerziellen Bereichen hinter-
her. Aber es gibt Anzeichen, dass sich der
Gap verkleinern wird. «Aus meiner Sicht
sind Frauenrennen mindestens so attrak-
tiv wie diejenigen der Méannery, so Tour-

Organisator Joko Vogel. «Es wird aktiver
gefahren, was die Rennen abwechslungs-
reicher macht.»

Die positive Entwicklung im Schweizer
Frauensport ist offensichtlich. Kénnte der
néichste Roger Federer, der ndchste kom-
merzielle Uberflieger also eine Frau sein?
Fiir Markenexperte Stefan Vogler ist das
denkbar — sofern die entsprechende Ath-
letin mehr als sportlichen Erfolg in die
Waagschale werfen kann. «Erfolg ist
eine wichtige Grundvoraussetzung. Aber
Strahlkraft, Zuginglichkeit und Sympa-
thie sind das Tiipfchen auf dem i, um das
kommerzielle Potenzial auszuschdpfen.»
Ahnlich beurteilt Joko Vogel die Situati-
on. «Gewinnen alleine reicht aktuell im
Frauensport noch nicht — dafiir ist seine
Reichweite noch zu gering.»

chen», so Axa-Projektleiter Sandro Sin-
ger. Vor Kurzem wurde die Partnerschaft
um vier Jahre verldngert, was das Stan-

V.I.: Daniel Dysli, Adcom Switzerland AG,
Sandro Singer, Axa Schweiz, und Patrick
Fischer, By the Way Communications AG.

V.l.: Thomas Hlach, Stefanie Doppler, beide Feld-
schlésschen Getranke AG, und Pascal Chenaux,
2communicate AG.
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«Wir bringen den Frauenfussball gemeinsam voran»

Warum hat sich Axa Schweiz fiir den na-
tionalen Frauenfussball entschieden?

Sandro Singer: Wir suchten nach einer
Moglichkeit, unser Markenversprechen
«Know You Cany erlebbar zu machen
und haben im Frauenfussball einen tol-
len Match gefunden. Einerseits, weil
die Spielerinnen die Botschaft, in he-
rausfordernden Situationen an sich
selbst zu glauben, perfekt verkdrpern.
Andererseits, weil wir als Partnerin fiir
mehr Anerkennung und Aufmerksam-
keit fiir den Sport sorgen konnen.

Wie hat Axa die direkte Zusammenar-
beit mit den Protagonistinnen erlebt?

Sandro Singer,
Brand
Manager &
Projektleiter
Sponsoring,

| Axa Schweiz

Singer: Als sehr angenehm. Die Spie-
lerinnen sind unkompliziert, zuging-
lich und motiviert, ihre Liga und den
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V.l Gabriela Buchs, Carré Event AG, Sandro Singer, Axa Schweiz, Stefan Vogler, marken-
experte.ch, Giulia Steingruber, Joko Vogel, Cycling Unlimited AG. Bilder: Sponsoring Schweiz
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Frauenfussball voranzubringen. Den
gleichen Spirit spiiren wir beim Ver-
band.

Ab der Saison 2022/23 engagiert sich mit
der Credit Suisse nun ein zweites grosses
Unternehmen in der «AXA Women's Su-
per Leaguey. Was sagen Sie dazu?

Singer: Das ist ein tolles Zeichen. Um
den Schweizer Frauenfussball auf das
néchste Level zu heben, braucht es meh-
rere engagierte Partner. Ich bin iiber-
zeugt, dass wir den Frauenfussball ge-
meinsam weiter voranbringen werden.
Interview: Patrick Fischer,

By the Way Communications AG

Nachster Mitgliederanlass
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23. September 2022

Thema: «Nachhaltigkeit im Sponsoring»
Ort: Kursaal Bern, ab 16 Uhr,

im Rahmen des Swiss Sustainability
Forum Business Day.
sponsoringschweiz.ch/veranstaltungen

Fur Medienrtckfragen:

Telefon 043 366 70 00
sekretariat@sponsoringschweiz.ch

Sponsoring Schweiz

c/o Ritschard-Management AG
Sldstrasse 12
8800 Thalwil

Telefon 043 366 70 00
sekretariat@sponsoringschweiz.ch

V.I: Roger Mortellaro, SRF, Bjorn Waspe, V.I: Danilo Crisetig, Goldbach Publishing AG, und
UBS AG, und Danny Gundelfinger, Florian Stahel, Ringier Sports AG.
Ehrenpréasident Sponsoring Schweiz.

V.I.: Kathrin Malzach, Spoundation Motion Picture AG,
Markus Simmen, simmen.net, Elke Mayer, Spoundation
Motion Picture AG, Gabriela Buchs, Carré Event AG.




